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PLAN DE ESTUDIOS
OBJETIVO GENERAL

w “ FUNDAMENTOS DE MERCADOTECNIA
:E %  FUNDAMENTOS DE CONTABILIDAD
5'5' % FUNDAMENTOS I?E ECONOMIA
Formar profesionales en Mercadotecnia, con los conocimientos &g @ CONCEPTOS JURIDICOS FUNDAMENTALES
F g FUNDAMENTOS I?E ADMINISTRACION
técnicos y practicos requeridos en el campo laboral donde se % MATEMATICAS BASICAS
desempeiie, consolidarse como lideres que generen el cambio y sean . @ ANALISIS DEL CONSUMIDOR
. p = . of @ MICROECONOMIA
capaces de crear soluciones en su area de desempefo, con actitud gg % MODELOS DE NEGOCIOS
Cog A2 a o2 & COMUNICACION
ética, responsable y humana, con visién global de negocio, SE & MATEMATICAS FINANCIERAS
. @ INGLES|
comprometida con el desarrollo sustentable.
" % INVESTIGACION DE MERCADOS
‘E “  CREATIVIDAD E INNOVACION
PERFIL DEL EGRESADO EE ﬁ PROCESO ADMINISTRATIVO
ug %  ARTEY CULTURA
& 5 ESTADISTICA DESCRIPTIVA
@ INGLES Il
El egresado de la Licenciatura en Mercadotecnia se caracterizara por o )
% DISTRIBUCIONY LOGISTICA
resaltar la ética y el humanismo en su desempeno profesional. of @ GESTION DE CALIDAD
£2 ¢ PUBLICIDAD
5: %  MACROECONOMIA
. .. . . & 5 INGLESII
Al contar con una visién global, tiene la capacidad para colab & REDES SOCIALES
empresas del sector pub % MERCADOTECNIA DE SERVICIOS
& “ DESARROLLOY CREACION DE NUEVOS PRODUCTOS
manufactura, co EE = PROPIEDAD INTELECTUAL
grandes. :E : DESARROLLO EMPRENDEDOR
w % ESTABLECIMIENTO DE PRECIOS
% INGLES IV
Tendra un % NEGOCIACION Y VENTAS
w &  ADMINISTRACION DEL CAPITAL HUMANO
2E % MERCADOTECNIA SOCIAL
§§ % MARCASY PATENTES
aE @ ESTRATEGIAS PARA LA INTERNACIONALIZACION
%  COMPUTACION
% MERCADOTECNIA INDUSTRIAL
°.=- “ ETICAY VALORES
!§ %  MERCADOTECNIA ELECTRONICA
E: “  PLANEACION ESTRATEGICA
"’E % RESPONSABILIDAD SOCIAL EMPRESARIAL
“ NEGOCIOS INTERNACIONALES
“ DIRECCION DE MERCADOTECNIA
of % LIDERAZGO
Z2 @ MEDIO AMBIENTE
'g: % MERCADOTECNIA INTERNACIONAL
E % DESARROLLO DE FRANQUICIAS
% ADMINISTRACION DE VENTAS
- % ESTRATEGIAS DE SERVICIO AL CLIENTE
oE % ESTRATEGIAS DE MERCADOTECNIA
% o TALLER DE DIRECCION ESTRATEGICA
g'.‘_, % PROYECTO DE TITULACION
¥ @ PORTAFOLIO
SEMINARIO DE INVESTIGACION
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